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LES OUTILS 360°
Le Flash M*
Chaque jour:
m les transactions clés du jour

(investissements, locations)
m les nominations des talents de I'immobilier

m les points marchés essentiels

mi‘!
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Interface ML2
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Le Ter outil qui aide les brokers a iden- A . NU
B , . . Informations & outils R
tifier les acquéreurs potentiels lorsqu'ils S . =

o destinés aux acteurs 2L
ont un actif a céder A

de l'immobilier Le Zoom M’
le mailing exclusif

et co-brandé

La Lettre M”

Chaque mois : « Le réflexif et le synthétique» sur I'économie immobi-

o liere :
Le site internet m toutes les transactions du mois organisées par classe d'actif
Congu comme un site outil et réservé aux abonnés, il propose : m les indicateurs clés, indispensables a la profession
m la Base de données M2 avec toutes les transactions depuis 2012 m le Dossier M2 : un approfondissement sur une classe d'actif ou un
m la Base DVF territoire
m les transactions du mois en flux quotidien m |'actualité réglementaire et juridique immobiliére
m les datas M2 : tous les annuaires de la profession m les nominations du mois

m |'actualité économique des sociétés immobilieres
m un point d'actualité d'expertise en évaluation

LA LETTRE M2



NOTRE AUDIENCE GENERALE

PROFILS AUDIENCE PRINT / SECTEUR

Investisseurs - Fonciéres
Family offices

Asset managers
/ Property managers

Promoteurs
/ Utilisateurs - Directeurs immobiliers

Etablissements financiers
Brokers

b

Experts immobiliers
Maitres d’ouvrage
Maitres d’ceuvre

Entreprises du batiment
Avocats

Architectes

Collectivités

LA LETTRE MY

; \ |
|

Investisseurs - Foncieres
Family offices

Asset managers
Property managers

Promoteurs

Utilisateurs - Directeurs immobiliers
Brokers

Experts immobiliers

Collectivités et acteurs territoriaux
Villes, Communautés Urbaines
Agglomérations, Métropoles
Agences d'attractivité, EPA, EPF
EPFA, EPT, SEM, SEM, SPL,

Avocats, Experts immobiliers,
Architectes

Entreprises du batiment
Fournisseurs

Maitres d'ceuvre Maitres d'ouvrage

PROFILS AUDIENCE ONLINE / SECTEUR

PRESENTATION GENERALE
AUDIENCE GENERALE
DIFFUSIONS

LES SUPPORTS

COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2

Publicité classique

La Lettre M2

Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M2

Rubrique «Projets & Territoires»
Le Flash M2

Le flash-infos quotidien

Le Zoom M2

Le mail exclusif

Linkedin M?

La puissance qualifiée

LE SITE M2 - LES OUTILS DATA

PROFILS DE LAUDIENCE / FONCTION

DIFFUSION PRINT

DIFFUSION DIGITALE

Dirigeants

DGA
Directeurs

opérationnels



DIFFUSIONS

e DIFFUSION GOUVERNANCE

DIFFUSION PRINT : 1.470 CONTACTS

e Abonnés au mensuel la Lettre M?
® Profils abonnés : les dirigeants.
e Un environnement rédactionnel a forte valeur ajoutée.

e DIFFUSION INFLUENCE

DIFFUSION DIGITALE CIBLEE : 9.300 CONTACTS

® Abonnés au Flash M?

* Profils abonnés : DGA - directeurs opérationnels

® Une communicationrinfluente : développeurs - animateurs - prescripteurs.

e DIFFUSION RESONANCE

AUDIENCE ONLINE* : 27.196 CONTACTS
® Connectés Linkedin.M?
* Audience qualifiée en cohérence avec le profil du lectorat de la Lettre M2
® Une visibilité co-brandée : amplitude et durée combinée
(*) Abonnés page Linkedin Lettre M? + connectés aux profils des services commerciaux

LA LETTRE M>

PRESENTATION GENERALE

AUDIENCE GENERALE
DIFFUSIONS
LES SUPPORTS
COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2
Publicité classique

La Lettre M2

Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M?

Rubrique «Projets & Territoires»
Le Flash M2
Le flash-infos quotidien

Le Zoom M2

Le mail exclusif

Linkedin M2

La puissance qualifiée
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LES SUPPORTS DE COMMUNICATION

Le Mensuel LE FLASH-INFOS QUOTIDIEN

Taux moyen Taux d'ouverture
de circulation moyen par diffusion

Taux de
ré-abonnement

LA LETTRE M>

LE MAIL DEDIE & EX-

Taux d'ouverture
moyen par diffusion

LE RESEAU QUALIFIE M2

PRESENTATION GENERALE
AUDIENCE GENERALE
DIFFUSIONS
LES SUPPORTS

COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2
Publicité classique

La Lettre M2

Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M?

Rubrique «Projets & Territoires»
Le Flash M2
Le flash-infos quotidien

Le Zoom M2

Le mail exclusif

Linkedin M2

La puissance qualifiée

LE SITE M2 - LES OUTILS DATA



LA LETTRE M2 : LE MENSUEL
PUBLICITE CLASSIQUE

4¢me de couv. 4.100 € HT

LA LETTRE M>

La Lettre M2 : « Le réflexif et le synthétique »

Véritable barométre de |"'économie immobiliére, la
Lettre M2 publie toutes les transactions essentielles
du marché, sur toutes les classes d'actif, avec des

approfondissements thématiques chaque mois.

DIFFUSION PRINT : 1.470 ABONNES
PROFILS AUDIENCE : DIRIGEANTS

DIFFUSION DIGITALE : 9.300 ABONNES
PROFILS AUDIENCE : DGA - DIRECTEURS OPERATIONNELS

PRESENTATION GENERALE
AUDIENCE GENERALE
DIFFUSIONS
LES SUPPORTS

COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2
Publicité classique

La Lettre M2

Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M?

Rubrique «Projets & Territoires»
Le Flash M2
Le flash-infos quotidien

Le Zoom M2

Le mail exclusif

Linkedin M2

La puissance qualifiée
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LA LETTRE M2 : LE MENSUEL
LE SPONSORING DE RUBRIQUES

, Nombre de . . , ,
Rubriques .| Durée | Dimensions | Tarifs / an
page(s)/mois
1
T | Lsounzo | 3900€HT

Projets - 1.3 v
Territoires

LA LETTRE M2

Les rubriques phares

Pour associer votre marque aux rubriques «référence» de la
Lettre M” : les rubriques qui constituent '’ADN du mensuel
depuis 37 ans.

- Page indicateurs

- Page sociétés

- Page appels d'offres

- Page projets - Territoires
- Pages transactions

* Banniéres en rotation : possibilité d'indiquer chaque mois
une compétence, une expertise différente.

e Durée : 12 mois

DIFFUSION PRINT : 1.470 ABONNES
PROFILS AUDIENCE : DIRIGEANTS

DIFFUSION DIGITALE : 9.300 ABONNES
PROFILS AUDIENCE : DGA - DIRECTEURS OPERATIONNELS

PRESENTATION GENERALE
AUDIENCE GENERALE
DIFFUSIONS
LES SUPPORTS

COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2
Publicité classique

La Lettre M?
Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M?

Rubrique «Projets & Territoires»
Le Flash M2
Le flash-infos quotidien

Le Zoom M2

Le mail exclusif

Linkedin M2

La puissance qualifiée
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LA LETTRE M? : LE MENSUEL
LES PUBLI-REPORTAGES : LES ENTRETIENS M? - LES CAHIERS M?

BRAND CONTENT BRAND CONTENT
4 pages 2 pages

+ 1.500 ex. tirés a part
o Fomas T |

Solution clés en main :

- Rédaction des interviews réalisée par la Lettre M°

- Montage et maquette

LA LETTRE M2

Proposition de valeurs

Mise en avant de votre entreprise ou d'un territoire : les projets
clés, les résultats, la stratégie et les interviews du président ou

des managers.

Reprise des interviews a la Une de la Lettre M’

Reprise des interviews en post Linkedin

DIFFUSION PRINT : 1.470 ABONNES
DIFFUSION DIGITALE : 9.300 ABONNES
PROFILS AUDIENCE : DIRIGEANTS

AUDIENCES COMBINEES : 37.966 CONTACTS MINIMUM

PRESENTATION GENERALE
AUDIENCE GENERALE
DIFFUSIONS
LES SUPPORTS

COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2
Publicité classique

La Lettre M2

Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M2
Rubrique «Projets & Territoires»

Le Flash M2

Le flash-infos quotidien
Le Zoom M2

Le mail exclusif
Linkedin M?

La puissance qualifiée
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LA LETTRE M? : RUBRIQUE « PROJETS & TERRITOIRES »

Projets - appels a projets - appels a candidatures - cessions - appels d’offres - AMI
Les packs print-online : communication opérationnelle PRESENTATION GENERALE

AUDIENCE GENERALE

Online

Print DIFFUSIONS

La Lettre M2 | La Lettre M? Le Flash M2 Le Zoom M? Post Linkedin Durée Audience Budget LES SUPPORTS
Le mensuel Le mensuel Le flash-infos Mail dédié exclusif | Post dédié exclusif Prix en € HT COMMUNICATION MARQUE
quotidien co-brandé co-brandé La Lettre M2

des transactions Lettre M2 Lettre M2

Publicité classique

Format 1/2 page Pleine page | Banniere + Pavé Page Post La Lettre M2

Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

9.300
abonnés

1900 €

4 semaines

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M2
Rubrique «Projets & Territoires»

Le Flash M2

Le flash-infos quotidien

9.300
abonnés

2450 €

Pack 2 4 semaines

Le Zoom M2

Le mail exclusif

Linkedin M2

La puissance qualifiée

9.300 LE SITE M2 - LES OUTILS DATA

abonnés

9 semaines 3800 €

37.966
12 semaines | contacts 5800 €
minimum?*

LA LETTRE M2



LE FLASH M?: LE FLASH-INFOS QUOTIDIEN

Pagny Associés : 381 m?
a

Reims (51) : 937 m* pour 6,3 % de
re

Nuovok : 330 m? a Chassieu (69)

Pagny Associés : 381 m?

Nombre de .
- Durée de .,
banniéres ) : Tarifs
) . diffusion
diffusées
(

6a15 : 1.900 € HT
semaines
Bandeau Native | L 190 xH 90mm

paysage) 2312

Frais techniques | Conception et mise en page par la Lettre M?

LA LETTRE M2

Le flash-infos quotidien sur abonnement

Chaque jour, les dernieres infos économiques du marché :
- Toutes les transactions immobilieres des derniéres 24h
- Un point marché de I'immobilier d’entreprise

- Les nominations du jour

e Campagnes panachées en rotation

-> durée de 2 3 12 semaines

* Taux de pénétration sur cible a partir de 2 se-
maines : 100 %

e Taux d'ouverture de 78,6 %

DIFFUSION DIGITALE : 9.300 ABONNES
PROFILS AUDIENCE : DGA - DIRECTEURS OPERATIONNELS

AUDIENCES COMBINEES POSSIBLES : 37 966 CONTACTS

PRESENTATION GENERALE
AUDIENCE GENERALE
DIFFUSIONS
LES SUPPORTS

COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2
Publicité classique

La Lettre M2

Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M?

Rubrique «Projets & Territoires»
Le Flash M2
Le flash-infos quotidien

Le Zoom M2

Le mail exclusif

Linkedin M?

La puissance qualifiée
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LE ZOOM M2 : LE MAILING EXCLUSIF ET CO-BRANDE

IS
Zoom M2 (100% digitale) 1.900 € HT

I e
Corps de page L246xH 196 mm

Pavé en Une (paysage) L 88 x H26 mm

LA LETTRE M»

En complément des autres formats de la Lettre M’, le Zoom M’
amplifie I'impact de votre opération.
* Mail co-brandé : message encapsulé dans un habillage M

e Date de diffusion a votre choix : calage sur le lancement
de |'opération concernée

e Mail dédié et exclusif
¢ 2 opérations par mois maximum

e Sélection rigoureuse des thémes

( uniguement pour des événements et des opérations :
cesions, projets, appel a projets, inauguration, etc.)

DIFFUSION DIGITALE : 9.300 ABONNES
PROFILS AUDIENCE : DGA - DIRECTEURS OPERATIONNELS

AUDIENCES COMBINEES POSSIBLES : 37 966 CONTACTS

PRESENTATION GENERALE
AUDIENCE GENERALE
DIFFUSIONS
LES SUPPORTS

COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2
Publicité classique

La Lettre M2

Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M?

Rubrique «Projets & Territoires»

Le Flash M2

Le flash-infos quotidien

Le Zoom M2

Le mail exclusif

Linkedin M?

La puissance qualifiée
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RESEAU LINKEDIN M-

DlIffusion ouverte : communauté Linkedin
1 post

900 € HT
Diffusion restreinte : les abonnés et connectés

LA LETTRE M2

PRESENTATION GENERALE

Un réseau qualifié en cohérence avec le lectorat des publications AUDIENCE GENERALE

de la Lettre M°. DIFFUSIONS
LES SUPPORTS

Un outil complémentaire, pour mettre I'accent sur une actualité COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2

chaude de votre marque, de votre territoire. S M
Publicité classique

La Lettre M2

AUDIENCE « CONNECTEE » LINKEDIN : 27.196 CONTACTS (*) Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M?

Rubrique «Projets & Territoires»

Le Flash M2

Le flash-infos quotidien
Le Zoom M2

Le mail exclusif
Linkedin M?

La puissance qualifiée

LE SITE M2 - LES OUTILS DATA

(*) Nombre de contacts minimum en diffusion restreinte . page Linkedin MF + reseaux des services commerciaux


https://www.linkedin.com/company/11276119/admin/
https://www.linkedin.com/company/11276119/admin/

LE SITE M?

La Lettre M2

Le Flash M2
Pavé L 300x H 250 mm

Back-office pour la gestion du trafic :

Adverline / editeurs@adverline.com

LA LETTRE M2

Durée

Tarifs

1.900 € HT

Le site, un outil de travail complet réservé aux
abonnés :

- Acceés illimité a toutes les transactions en continu et re-
groupées par classe d'actif, par zone géographique et par
type d'opération

- Accés illimité a la Base des transactions M : les compa-
rables essentiels pour une valorisation efficace et pertinente

- Accés aux PDF de la Lettre M*

- Accés aux annuaires de la profession

PRESENTATION GENERALE
AUDIENCE GENERALE
DIFFUSIONS
LES SUPPORTS

COMMUNICATION MARQUE

La Lettre M2
Publicité classique

La Lettre M2

Sponsoring de rubriques

La lettre M?
Publi-reportages

COMMUNICATION OPERATIONNELLE

La Lettre M?

Rubrique «Projets & Territoires»
Le Flash M2
Le flash-infos quotidien

Le Zoom M2

Le mail exclusif

Linkedin M2

La puissance qualifiée
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LA LETTRE
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75008 Paris
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